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Soucasny vyvoj svétového spolecenstvi je nerozlu¢né
spjat s procesem globalizace. Nadnarodni rozmér obchod-
nich vztahit umociuje hospodarsky rozvoj, ale na druhé
strané také vytvari pravni vakuum v oblasti ochrany Zivotni-
ho prostredi a lidskych prav. V reakci na tuto skute¢nost
a na zvysujici se tlak verejnosti se stale vice prosazuje kon-
cept spolec¢ensky odpovédného podnikani, ktery se snazi
negativni dopady podnikani v téchto oblastech eliminovat.
Nize sestaveny seznam kritérii spolecensky odpovédného
chovani vyjadiuje predstavu 27 nevladnich neziskovych
environmentalnich organizaci plsobicich v CR, sdruze-
nych v asociaci Zeleny kruh, o nezbytnych pozadavcich,
které musi odpovédné podnikajici obchodni spole¢nost
dodrzovat. Text pracuje s oznacenim subjektu téchto poza-
davki jako ,,obchodnich spole¢nosti. Toto oznaceni odra-
Zi skutec¢nost, Ze pozadavek podnikat s ohledem na spole-
¢enskou odpovédnost je univerzalni. Z povahy véci jsou
ovSem nize uvedena kritéria adresovana predevsim velkym
obchodnim spoleé¢nostem, které pravidelné, ale nikoliv
nezbytné, maji mezinarodni presah a jejichz cinnost
vyznamné ovliviiuje zivotni prostiedi a lidska prava.

- J

1. Zakladni povinnosti obchodnich
spolecnosti je dlsledné dodrzovat
vSechny pravni predpisy platné
v zemich, ve kterych operuji

Toto kritérium zahrnuje:

a) dodrzovani vSech pravnich predpis zemi, v nichz obchodni
spolecnosti operuiji;

b) zdrZeni se jednani, které by vedlo k ziskani vyjimek, které
nejsou soucasti pravniho nebo regulacniho ramce. Tato
povinnost plati i pro pfipady, kdy se jedna o vyjimku, ktera je
formalné soucasti pravniho radu, ale v konkrétni situaci neod-
povida uceltm, pro které byla v pravnim fadé vytvorena;

~N

¢) povinnost zdrzet se vyuzivani porusovani prava a nelegitimnich
vyjimek ze zakona i v pfipadech, kde to obchodni spole¢nosti
stat aktivné umoznil nebo nabidl.

2. Obchodni spoleénosti by meély
respektovat nezavislost verejné
moci a zdrzet se veskerého jednani,
vedouciho k jeji korupci, véetné
vydirani a aplatkarstvi

Toto kritérium zahrnuje:

a) zdrZeni se jakéhokoli pfimého nebo nepfimého nabizeni nebo
poskytovani uplatkd nebo jinych vyhod verejnym ciniteltim,
véetné nabidky zaméstnani nebo funkce v ramci obchodni
spole¢nosti. Vyhoda pritom nemusi nabyvat materialni podoby,
ani nemusi byt poskytnuta zpisobem ,néco za néco*;

b) povinnost obchodnich spoleénosti komplexné a transparentné

informovat

) o vSech svych vztazich a kontaktech s vefejnymi Ciniteli,
véetné lobbyingu,

I) o finan¢nich nakladech, které byly v ramci téchto vztaht
vynalozeny,

) o poskytnuté podpore kandidatim na verejné funkce,
politickym stranam nebo jinym politickym organizacim;

¢) zdrzeni se zasah( do statni suverenity prostrednictvim smluvnich
ujednani, ktera prfimo nebo nepfimo zavazuji stat nebo
samospravné organy:
1) k prijeti urcitych spravnich rozhodnuti nebo k urcitému
postupu v konkrétnich spravnich fizenich,
1) kzasahim do legislativy nebo k uréitému vykladu legislativy;

d) zdrZeni se nevhodného ovlivhovani verejného minéni ve vzta-
hu k formovani verejné politiky prostrednictvim:

1) klamani verejnosti,

1) nerespektovani zasady predbézné opatrnosti, tj. tam, kde
hrozi vazné poskozeni zivotniho prostredi, a také se ziete-
lem k lidskému zdravi a bezpecnosti, nepouzivat fakt, ze
mozna rizika nejsou dostatecné védecky dolozena jako
dlvod pro odlozZeni opatieni k prevenci nebo minimalizaci
poskozeni zivotniho prostredi,

o
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Il) vyhrozovani verejnosti nebo zaméstnancim transferem
celé nebo c¢asti organizacni jednotky z prislusné zeme,
pokud budou pfijaty vyssi environmentalni nebo socialni
standardy.

3. Obchodni spolecnosti by mély ve
vSech svych aktivitach respektovat
principy stanovené v mezinarodnich
smlouvach ve vztahu k ochraneé
zivotniho prostredi, jakoz i k lidskym
pravim, zejmeéna by meély ve svych
aktivitach ctit princip predbézné
opatrnosti a udrzitelnosti

Obchodni spoleénosti by mély ve svych ¢innostech
respektovat mezinarodni standardy, jako jsou napf:

a) Umluvy o lidskych pravech (VSeobecna deklarace lidskych
prav, Umluva o obc¢anskych a politickych pravech);

b) Umluvy Mezinarodni organizace prace vymezujici Styfi zaklad-
ni pracovni prava,

¢) Tripartitni deklarace MOP o principech tykajicich se nadnarod-
nich spole¢nosti a socialni politiky;

d) Umluvy tykajici se zivotniho prostiedi: Deklarace z Ria
o zivotnim prostfedi a rozvoji, Agenda 21, Arhuska Umluva
(Umluva o pristupu k informacim, uc¢asti verejnosti na rozhodo-
vani a pfistupu k pravni ochrané v zalezitostech Zivotniho
prostredi), Umluva OSN o biodiversité, Cartagensky protokol
o biologické bezpecnosti, Kjotsky protokol, Montrealsky
protokol, Stockholmska umluva o persistentnich organickych
znedistujicich latkach, Prohlaseni o principech udrzitelného
lesniho hospodareni;

e) Smérnice OECD pro nadnarodni spole¢nosti;
f) Normy OSN o odpovédnosti nadnarodnich korporaci;
g) Smérnice OSN o ochrané spotrebitele;

e) Umluva OECD o boji s podplacenim vefejnych &initeld
v mezinarodnich podnikatelskych transakcich.

Obchodni spole¢nosti by mély mezinarodni standardy aplikovat jak
v ramci svych aktivit, tak ve vztahu k jejich podstaté. Tuto podmin-
ku je nutné interpretovat tak, Zze nékteré aktivity mohou byt
v rozporu s principem udrzitelného rozvoje a obchodni spolec¢-
nosti by je mély zcela vyloudit ze své ¢innosti.

4. Obchodni spoleénosti by mély
usilovat o minimalizaci negativnich
dopadd svych cinnosti

Toto kritérium zahrnuje nasledujici povinnosti:

a) Obchodni spole¢nosti by mély zjistovat a znat dopady svych
stavajicich i zamyslenych ¢innosti na Zivotni prostredi. Tato zjis-
téni by méla byt podlozena védeckymi poznatky a mérenimi a
méla by byt ovéritelna.

b) Obchodni spole¢nosti by mély posoudit a pfi rozhodovani se
zaméfit na predvidatelné vlivy procesu, zbozi a sluzeb podniku
na zivotni prostredi, zdravi a bezpecnost béhem celého jejich
zivotniho cyklu. Bez ohledu na zakonné pozadavky by obchod-
ni spolec¢nosti mély vypracovat posouzeni vlivi ¢innosti pro
vSechna alternativni feseni, a to z hlediska umisténi posuzova-
né ¢innosti a z hlediska pouzitelnych technologii a postupt.
Posouzeni by mélo obsahovat také zkoumani odpovidajicich
socialnich dopadd, véetné dopadd na mistni komunity.

¢) Obchodni spole¢nosti by mély nepretrzité usilovat o aplikaci
nejlepsich na trhu dostupnych technologii a postupt. Postupy
se rozumi napriklad zména procesu nebo techniky vyroby,
zména vstupniho materialu, zmény produktu nebo opétovné
upotiebeni pouzitych surovin.

d) Obchodni spole¢nosti by se mély ridit stejnymi environmental-
nimi a socialnimi standardy bez ohledu na zemi, ve které
operuji. V pfipadé presunu svych aktivit do jiné lokace by
obchodni spole¢nosti mély vyvinout odpovidajici Usili
k sanaci negativnich dopad( na zivotni prostredi v plvodni
lokaci, zejména ve vztahu k revitalizaci opusténych ploch,
a ke zmirnéni socialnich disledkd svého odchodu.

e) Obchodni spole¢nosti by mély v odpovidajici mife odvadét
dané v zemi, ve které realizuji své aktivity. Dané predstavuji
prijmy verejnych rozpoctl, ze kterych jsou zpétné hrazeny
opatreni k ochrané a zlepseni zivotniho a socialniho prostredi,
a mohou tak prispét ke kompenzaci negativnich dopadl
¢innosti obchodni spole¢nosti.

5. Obchodni spoleénosti by mély vést
aktivni dialog se zainteresovanou
verejnosti o svych stavajicich
i zamyslenych ¢éinnostech

Obchodni spole¢nosti by mély akceptovat nabidku zainteresova-
né verejnosti k dialogu a samy by se mély aktivnhé snazit dialog
iniciovat pred rozhodovanim o svych ¢innostech, které mohou mit
vyznamny dopad na zivotni prostredi nebo na mistni komunity.
V ramci dialogu by obchodni spolec¢nosti mély vécné a podloze-
né odpovidat na podnéty verejnosti, a to nikoliv pouze odkazem
na zakonnost svého postupu nebo na své presvédceni
o spravnosti svého postupu.

6. Obchodni spolecnosti by nemeély byt
spoluliicastny na porusovani prava
a nelegitimnich zasazich do zivotniho
prostredi

Toto kritérium postihuje situace, kdy obchodni spole¢nosti
mohou profitovat nebo byt jinak spojovany s porusovanim prava
nebo standardd ochrany zivotniho prostredi, aniz by se jich samy
pfimo dopustily. Obchodni spole¢nosti by mély respektovat svou
odpovédnost za poruseni, ke kterym dochazi v jejich sfére vlivu.

a) Ve vztahu k porusovani prav ze strany statli by mély obchodni
spolecnosti respektovat doporuceni iniciativy ,, The Business
Leaders Initiative on Human Rights”, ktera vymezuje vznik
jejich odpovédnosti nasledovné:

) Kdyz spoleénost aktivné napomaha, pfimo nebo nepfimo,
porusovani lidskych prav, kterého se dopousti jini, napf.
tam kde spole¢nost poskytne viadé informace,
o kterych vi, ze budou pouzity k poruseni lidskych prav;

1) Kdyz spole¢nost vstoupila do spoluprace s viadou a vi
nebo by méla védét pred uzavienim spoluprace, ze vlada
se pravdépodobné dopusti poruseni prav pfi naplnéni své
¢asti dohody, napf. nasilnym presidlenim lidi;

1) Kdyz spole¢nost ziska prospéch z poruseni lidskych prav,
i kdyz jejich poruseni nepodporovala ani je nezpusobila,
napf. poruseni, kterych se dopusti bezpeénostni jednotky,
jako je potlaceni mirumilovnych protestl proti obchodnim
aktivitam nebo wvyuziti represivnich opatfeni pri hlidani
objektll spole¢nosti;

o
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IV) Kdyz spolec¢nost mi¢i nebo je neaktivni, navzdory systema-
tickému nebo souvislému porusovani lidskych prav, napr.
necinnost nebo prijeti systematické diskriminace urcitych
skupin v pracovnim pravu.

b) Ve vztahu k porusovani prav ze strany dcefinnych spole¢nosti,
subdodavatel(i, odbératelll a dalSich obchodnich partnerd by
mély obchodni spole¢nosti respektovat vznik své odpovédnos-
ti v nasledujicich souvislostech:

) V pripadé primé investice, jako je ovladnuti dcefinné
spole¢nosti, umisténi plné nebo c¢astec¢né viastnéného
zavodu, spolec¢ného podniku, slou¢eni podnikl, nebo jiné
formy jasného vlastnického prava nad danym subjektem
nebo operaci, vznika plna odpovédnost materské spolec-
nosti za aktivity dcefinné spolecnosti;

I) V pripadé, ze matefska spole¢nost vlastni minoritni podil
v dcefinné spole¢nosti, meéla by v ramci svych moznosti
prosazovat dodrzovani prava a lidskopravnich a environ-
mentalnich standard(i na managementu a dalsich akciona-
fich spole¢nosti;

IlI) VGci svym subdodavateltim a vyrobni siti by mély materské
spolecnosti postupovat tak, aby zabranily porusovani prava
a lidskopravnich a environmentalnich standardd. Tim se
rozumi jasna komunikace pozadavkl spolecnosti na envi-
ronmentalni a socialni vykony subdodavatele, stanoveni
cen, které umozni subdodavateltim tyto vykony realizovat,
ovérovani téchto vykon(, zruseni obchodnich vztahl
s dodavateli, ktefi dané standardy nedodrzuiji.

7. Obchodni spolecnosti by mély
definovat a zverejhovat sve
dobrovolné nadstandardni zavazky
prostirednictvim kodext chovani

Kodexy chovani by mély spliiovat minimalné nasledujici
kritéria:

Komplexnost

Kodexy chovani by mély pokryvat veskeré aktivity korporace,
resp. mely by stanovovat pravidla pro vsechny situace, kdy
¢innost korporace néjakym zplsobem mUize negativné ovlivio-
vat zivotni prostredi nebo spolec¢nost. Pod timto kritériem
se skryvaji pozadavky na dodrzovani fundamentalnich
standard(l lidskych a environmentalnich prav, zavazky
k minimalizaci vlivi na Zivotni prostiedi a ke komunikaci
se zainteresovanou verejnosti, vytyceni vztahu k obchodnim
partnerdim a k vladam, které porusuji lidska prava
a zajmy ochrany Zzivotniho prostredi.

Dlouhodobé cile

Kodexy chovani by nemély byt vztazeny pouze na zplsob
provadéni momentalnich aktivit korporace, ale mély by take
definovat vizi, jakym zplsobem se budou aktivity korporace
vyvijet ve stfedné a dlouhodobé perspektivé s ohledem na
minimalizaci jejich negativnich dopadud. Do této kapitoly pati
zavazky ve vztahu k vyzkumu a vyvoji, zavadéni novych techno-
logii a vyrobnich postupt, posuny v zaméreni korporace.

Konkrétnost
Zavazky definované v kodexech chovani by mély byt specific-
ké a detailni tak, aby jejich naplhovani bylo snadno ovéritelné.
Jinymi slovy kodexy chovani by mély obsahovat kvantifikovatel-
né ukazatele.

Publicita
Korporace by se méla pri vSech svych aktivitach, a to ve
vztahu ke svym obchodnim partnerdm i vefejnosti, vzdy
prezentovat kodexem chovani a zavazky v ném stanovenymi.

Stala komunikace kodexu chovani plsobi jako urcity psycholo-
gicky moment prispivajici k tomu, ze kodex bude vice respek-
tovan - predevsim ze strany obchodnich partner(i korporace.
Dostate¢na publicita ve vztahu k verejnosti zvySuje verejnou
kontrolu dodrzovani kodexu a také v pripadé, Ze se korporace
kodexem skute¢né ridi, vytvari tlak na jiné obchodni spolec-
nosti, aby se dané praxi prizplsobily.

Monitoring a nezavisla verifikace

Ve vztahu ke kodexu chovani by meél byt ustaven systém, ktery
monitoruje a verifikuje jeho naplhovani. Monitorovaci systém
by mél byt zajisStovan nezavislym externim subjektem a mél by
zahrnovat i aktivity obchodnich partnerl korporace. V opac-
ném pripadé hrozi zkresleni jeho vysledku pro uc¢ely komunika-
ce s verejnosti. V idealnim pripadé by subjekt provadéjici moni-
toring mél byt multistakeholderovou iniciativou. Nezbytnou
nalezitosti nezavislé verifikace dodrzovani kodexu je transpa-
rentni a podrobné zverejnéni vysledkd monitoringu.

Tam, kde je to mozné a efektivni, Ize odpovédnym obchodnim
spolec¢nostem doporudit, aby se prihlasily k aplikovatelnym kode-
xtim chovani vypracovanym a monitorovanym na bazi multistake-
holderovych iniciativ, jakou jsou napf. Forest Stewardship
Council, Marine Stewardship Council, Fair Trade nebo Ethical
Trading Initiative, pripadné to vyzadovaly po svych subdodavate-
lich.

8. Obchodni spolecnosti by meély
ustavit a dodrzovat systém
managementu ve vztahu k ochraneée
zivotniho prostiredi a socialni oblasti

Toto kritérium se tyka pozadavku, aby environmentalni a socialni
kritéria byla integrovana do vSech &innosti obchodni spole¢nosti.
K dosazeni tohoto cile musi obchodni spole¢nosti ustavit systemy
monitorovani a zpétné vazby ve vztahu k danym kritériim, a to
i proto, Ze zplsob rozhodovani postavenych souc¢asné na trech
pilifich - ekonomickém, environmentalnim a socialnim - klade
podstatné vyssi naroky na nizsi a stredni management podnikd.
Tyto systémy fizeni by mély obsahovat nasledujici prvky:

Vize a strategie
Je nezbytné wytycit, ¢eho chce obchodni spole¢nost na
daném poli dosahnout (vize) a jakym zplsobem (strategie)
a stanovit méritelna kritéria naplnovani vize, ktera odpovidaji
podstatnym vliviim ¢innosti obchodni spole¢nosti na zivotni
prostredi, zdravi a bezpecnost.

Definovani odpovédnosti managementu

Podpora ze strany vrcholovych manazer( uvniti organizace je
zarukou, ze environmentalni a socialni politika je minéna vazné
a ze je ocekavano, ze ji niz8i management bude naplnovat. Ve
vrcholovém vedeni spole¢nosti by méla byt konkrétni osoba,
ktera ma celkovou odpovédnost za naplhovani environmental-
ni a socialni politiky a tyto ukoly predstavuiji hlavni napln jeji
¢innosti.

Interni komunikace a $koleni zaméstnancl

Vnitroorganiza¢ni komunikace strategie ve vztahu k environ-
mentalnim a socialnim otazkam je nezbytnym predpokladem
jejino uvedeni v zivot. Zaméstnanci spole¢nosti by meéli byt
informovani o jejim obsahu, ale také o filozofii, na které je
postavena. Také by mély byt sdélovany a vysvétlovany jednotli-
veé indikatory vykonnosti na tomto poli. Interni komunikace
predchazi marginalizaci danych otazek a aktivné zapojuje
zaméstnance do kontrolniho procesu dodrzovani podnikove
strategie. Nezbytnym pozadavkem interni komunikace je
srozumitelnost jejiho obsahu.

Monitoring a ovérovani
Hlavnim uc¢elem auditu je kontrola, ze systém pracuje dle planu
- zejména, ze je spravné postupovano ve vztahu k nové

o




Infolist Odpovednost firem 2:Sestava 2 13.6.2007 16:38 St%

-

vznikajicim problémim a ze dochazi ke stalému zlepSovani.
K tomu je treba wvytvorit kontrolni mechanismy a prislusné
indikatory ve vztahu ke konkrétnim ¢&innostem. Vysledky
auditu by mély byt transparentné zverejnovany.

9. Obchodni spoleénosti by mély
detailné a transparentneée
zverejnovat informace o veskerém
jednani obchodni spoleénosti, které
ma nebo muidze mit environmentalni
nebo socialni dopady

konceptu spolec¢ensky odpovédného podnikani. Zverejnované
informace musi umoznovat U¢innou verejnou kontrolu obchodni
spolecnosti. Pozadavky se tykaji informovani verejnosti o ¢innos-
ti, strukture, finanéni situaci a vykonnosti obchodni spole¢nosti.
Tyto informace by mély byt zverejnény za obchodni spole¢nost
jako celek a tam, kde to prichazi v Uvahu, s ¢lenénim na jednot-
livé podnikové segmenty a geografické oblasti. Obchodni spo-
le¢nosti by pri informovani verejnosti mély dodrzovat pozadavky
definované iniciativou OSN ,,Global Reporting Initiative”, kterymi
jsou zejména:

Komplexnost a podstatnost informaci

Informace by se mély tykat veskerych oblasti, ve kterych
aktivity korporace maji vyznamné ekonomické, environmental-
ni a socialni dopady, nebo které mohou podstatné ovlivnit
usudek a rozhodovani zainteresované verejnosti, nebo které
verejnost povazuje za vyznamné. Informace by mély pokryvat
i aktivity korporace ve vztahu ke globalnim spole¢enskym pro-
blémim, kterych se aktivity korporace néjakym zplsobem
dotykaiji.

Kontext trvalé udrzitelnosti
Z informaci by mélo byt patrné, jakym zplsobem sméruji
k dosazeni definovanych dlouhodobych cilll. Nezbytnym
predpokladem je vyjadreni a vysvétleni vize, které korporace
chce dosahnout a stanoveni konkrétnich cill a ukazeteld,
jejichz napliovani povazuje v daném kontextu za dulezité.

Vymezeni zainteresované verejnosti
Obchodni spole¢nost by méla pri informovani identifikovat
veskerou zainteresovanou verejnost a vysvétlit ji, jakym zpUso-
bem reaguje na jeji oCekavani a opravnéné zajmy.

Oznaceni obchodnich partnert

Obchodni spole¢nost by méla informovat o naplhovani své
environmentalni a socialni politiky subjekty, které jsou pod pri-
mou kontrolou nebo pod vyznamnym vlivem korporace,
a to ve stejném detailu jako o vlastnim jednani. Ve vztahu
k obchodnim partnerim, nad kterymi obchodni spole¢nost
nema dostatecny vliv, by mély byt verejnosti poskytnuty infor-
mace, jakym zplsobem jsou vii¢i témto partneriim ze strany
obchodni spolecnosti prosazovany environmentalni a socialni
pozadavky.

Ovéritelnost informaci
Poskytnuté informace by mély splhovat podminku ovéfitelnos-

ti. Format informaci a zvolené ukazatele by mély byt urcité.
Zprava by méla popisovat zdroje informaci. Zprava by méla
uvadét dalsi skutec¢nosti pro podporu hodnovérnosti poskyt-
nutych informaci.

Srozumitelnost a jasnost informaci
Informace by mély byt sdéleny zplisobem, ktery je srozumitel-
ny, pristupny a vyuzitelny zainteresovanou verejnosti.
Verejnost by méla byt schopna snadno nalézt pozadované
informace.

Porovnatelnost
Informace by mély byt sdéleny zplsobem, ktery umoznuje
jejich porovnani s historickymi vysledky obchodni spole¢nos-
ti a se zdkonnymi pozadavky. Zvolené ukazatele by mély byt
uvedeny také v absolutnich hodnotach.

Presnost informaci

Informace by meély byt dostateéné presné a detailni, aby
umoznovaly posouzeni vykonl obchodnich spole¢nosti.
Informace by mély obsahovat namérena data a mély by byt
adekvatné popsany metody méreni, pripadné zplsoby
vypoctl hodnot dat, tak aby je bylo mozné ovérit. Informace
by mély oznacovat data, ktera jsou vysledkem odhadu
a popsat zpUsob, jak byla uréena. Kvalitativni hodnoceni dat
by méla byt zdivodnéna.

Vyvazenost

Mély by byt poskytovany informace jak o pozitivnich, tak nega-
tivnich aspektech ¢innosti obchodni spole¢nosti tak, aby bylo
mozné rozumné posoudit jeji celkovy vykon. Mély by byt jasné
odliseny skutec¢né vysledky a vlivy obchodni spole¢nosti od
intepretace a analyzy téchto informaci. Diraz na jednotliva
témata, kterym se informovani vénuje, by mél odrazet jejich
dllezitost. Poskytnuté informace by mély byt porovnatelné
s vykonem obchodni spoleénosti v jinych letech, aby bylo
mozné posoudit posun v daném poli.

Pravidelnost informovani a aktualnost informaci
Informovani verejnosti by mélo probihat na pravidelném zakla-
dé a verejnosti by mély byt dostupné aktualni informace
v dobé, kdy zainteresovana verejnost prijima dulezité rozhod-
nuti, které se tyka obchodni spole¢nosti. Nezbytnym predpo-
kladem je, Zze poskytnuté informace uvadi, ke kterému obdo-
bi jsou vztazeny.

10. Obchodni spolecénosti by se mély
zdrzet jakéhokoli klamani
verejnosti o svych socialnich
a environmentalnich vykonech

Obchodni spoleénosti by zejména nemély:
a) Sifit udaje obsahuijici povrchni tvrzeni, ktera nejsou podlozena
kvantitativnimi daty;

b) Sifit castecné nebo selektivni Udaje, které zvyraznuji dobry
vykon obchodni spole¢nosti v jedné oblasti, zatimco jsou
ignorovany jiné podstatné oblasti;

¢) informovat o verifikaci Sirenych udajll treti stranou, ktera je
povrchni nebo klamava.

Spolecenska odpovédnost firem a ochrana zivotniho prostredi
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